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Shelley Singh
NewDelhi, 2 July

Lastmonth,Frenchbeautygiant
L’Oréal teamedupwithartificial intel-
ligence (AI)powerhouseNvidia to
superchargeresearch,drive innova-
tion,andscaleupAI-poweredads
andproduct recommendations.

Meanwhile, luxurytitanLVMHis
leaningonAItorideoutsoftening
demandas it looks toboostsales,
retaincustomersandcourtnewones,
andstayaheadofshiftingtrends.

BothhopeAIcanreveal
what traditional tech
doesn’t.

“Retail hasalwaysbeen
adata-rich industry,
making it anaturalfit for
AI innovation,” says
DahneshDilkhush, execu-
tivedirector, customer
success,Microsoft India
andSouthAsia. So,
retailers are increasingly
turning to it tounlock the
value in thatdata.

Across India’sdiverse
retail landscape—ranging
fromdigital-firstcom-
panies likeFlipkart,Zepto,and
Meeshotobrands likeNike,Star-
bucks,andevenheritageones like
RaymondandGodrej—AI is reshap-
inghowconsumersshop,goods
move,andbusinesses think.

Whatwasonceaspacedominated
bybasicbusinesssoftware,point-of-
sale typeofsystems,andseasonal
trends is rapidlybecomingahigh-vel-
ocityenginefor real-timeintelli-
gence.Forofflineretailers,even
CCTVfootage isbeingscanned ‘intel-
ligently’ tocomprehendfootfallsand
whatbuyersmaywant.

AIthat feelshuman
AtecommercemajorFlipkart,AI
doesn’t just recommend; itconverses,
guides,andadapts.

“Whetheryou’respeaking, typing,
orsnappingaphoto,ourmultimodal
searchunderstandsyou. It’showwe
bring intelligence intotheeveryday
experience,”saysSandhyaKapoor,
seniorvice-presidentandheadof the
centralplatformatFlipkart.

Sheaddsthat tools likeFlipkart’s
skinanalyser,virtual try-on,aug-
mentedreality,andhyper-personal-
isedrecommendationsare
enhancinguserexperienceandhelp-
ingthemmakeinformedchoices.
“We’veseena21percent increase in
productpurchases throughskin
analyseralone.”

AI is helpingFlipkartmimic
humanbehaviour—auto-filling
repeat orders, resolvingdeliveryhic-
cupsbefore customersnotice, and
enabling sellers inTier-II citieswith
catalogueautomationandprice
optimisation. “These arenot just
proof of concept (PoC)projects.
They represent a combinationof
production-gradedeployments and
long-term foundational invest-
ments,”Kapoor says.

Curiositytocommitment
It’snot just largeretailerswhoare
adoptingAI tobuildefficiencies.
Evenmicroandsmall retailerswant
to invest inAIandmachine learning
(ML),accordingtoChennai-based
CloudsoftwarecompanyZoho. Its

surveyofsmall retailers revealedthat
60percentof themplantoadoptAI
andMLby2030tostaycompetitive.

“Indianenterprisesaremoving
fromcuriosity tocommitmentwhen
itcomestoAI.Thenarrativehas
shiftedfromasking, ‘WhatcanAI
do?’, to, ‘Howfastcanwescale it?’”
saysAnirbanNandi,headofAI,prod-
uctsandanalytics,RakutenIndia,
subsidiaryof theJapaneseecom-
mercetotechconglomerate, the
RakutenGroup.

Leadingretailersareembedding
AIacross theiroperations:
In-demandforecasting,
frauddetection,dynamic
pricing,customersegmen-
tation,andgenerativecon-
tentcreation.

MeeshousesAzure
OpenAIto improvecus-
tomereffort scores (orease
of interactingwiththeplat-
form)by20percent.Quick-
commercecompany
BlinkitusesAI togenerate
recipes fromgrocery items,
boostingengagement.And
Bengaluru-basedfashion
ecommercecompany

MyntrahasMyFashionGPT,anassis-
tant todrivemulti-categorypur-
chases.Similarly,Bewakoof.com(an
AdityaBirlaventure) isusingGoogle
Cloud’sGenAIcapabilities to letusers
designT-shirts.

Retailersarealsopickingupcon-
versations for intelligent insights.

MessagingplatformGupshup’s
seniordirector,globalmarketing,Var-
tikaVerma,saysbrandsnowmapcon-
versationsacrossthecustomer
lifecycleforaseamless,contextual
experience.Clients likeTataCliq,Flip-
kart,andUnileveruseGupshup’scon-
versationalAI.“Retailersareshifting
frombasicbotstointelligent,pre-
trainedAIagentsthatoffer fast,end-
to-endsupportandintegratedirectly
intobusinesssystems,”sheadds.

AIintheaisle
AI’s reachisn’t limitedtoecommerce.
Brick-and-mortarstores, too,are
turning intodatamines—bringing
online-level intelligence intophysical
retailenvironments.

Foundedin2015,StaquTechno-
logieshasdevelopedanAI-powered
audioandvideoanalyticsplatform,
JarvisGPT,which, itclaims, isable to
provideactionable insights from
CCTVfootage.

“Retailerscantrackfootfall trends,
movementpatterns,heatmaps,and
evenoptimisestaffdeployment
basedonlive in-storeactivity,” says
AtulRai, cofounderandCEO,Staqu.
“Theplatformflagsanomaliesand
thefts, turningsurveillancesystems
intoproactive tools forbothoper-
ationsandsecurity.”

Thestartupsays theplatformis
beingusedbyRaymondstores,Star-
bucks,BeingHuman,Porsche,and
Crocs,besidesotherbrands.

Rewiringlegacyretail
Raymond,a100-year-oldbrand,has
embracedAIwithrareagility.

“We’veadoptedafederated,
Cloud-nativestrategyusingAWS,
Azure,andGoogleAI,acrossretail,
humanresource (HR),marketing,
andmanufacturingfunctions,”says
RaviHudda,chiefdigitaland

informationofficer,RaymondGroup.
Virtual try-ons,voice-basedshop-

ping,andpredictive inventory
modelsarenowstandardacross its
1,650stores thatarepresent in600
citiesandtowns.

SinceintegratingAI,Raymondhas
seena25percentrise inconversion
rates (potentialcustomerswhoendup
buying) fromitsvirtual try-on;a35per
centuplift incampaignperformance
throughGenAIcontent;and20per
centbetter inventoryaccuracy.

“AI isno longer justanenabler. It’s
amultiplier.Andbeyondmetrics,AI
ischanginghowretailers think,”says
NandiofRakuten.

Evencategories like furniture
are leaningonAI toboost footfalls
and sales.

AtGodrej Interio,AI is redefining
thewayIndiansbuyfurniture.
“Imaginea ‘productATM’—a24x7
digitalkioskoutsideourstorewhere
customerscanconfigureandbuyfur-
niture,”saysSwapneelNagarkar,
executivepresidentandbusiness
headatGodrej Interio.

GodrejEnterpriseGrouphascom-
mitted~1,200crore to itsdigitaland
AI initiativesover thenext3–5years.
Tools likevisual searchand3Drooms
allowcustomers tovisualisehowfur-
niturewill look intheirhomes.The
result:Tech-enabledfurniturenow
accounts for30–35percentof

Godrej’s sales,andisprojectedtocon-
tributearound~250crore inrevenue
over thenext2-3years.

Poweringtheshift
Underpinning this transformation
areAIplatforms fromtheworld’s
biggest techplayers—AWS,Google
Cloud,MicrosoftAzure—combined
withproprietaryengines.Open-
source tools likePyTorchandTen-
sorFlow, and frameworks like
LangChain (used forbuilding train-
ingAImodels andapps) are enabling
advancedusecases, including sem-
antic searchandAIagents.

Returnon investment? “Upwards
of40percent forearlyadopters,”
saysNandi.

According toGoogle,Myntra
leveragedGenAI toaddress thegap
inunderstandingsearchbehaviour
innon-metroareas,where60per
centof the lifestyleandfashion
searchesoccur.

“LeveragingGoogleAI, it translit-
eratedhigh-volumeEnglishkey-
words into ‘Hinglish’ tobetter
capture local search intent.This
approach led toa27per centdrop in
costperorderand17per centhigher
returnonad-spend (ROAS), boosting
Myntra’s expansion intonon-metro
markets,” saysNarenKachroo,head,
go-to-market for generativeAI,
GoogleCloud India.

AI is reinventinghowproductsare
marketedanddesigned.

L’Oréal’sAI-poweredplatform,
Noli, acts as abeautymatchmaker,
analysingmillions of skinprofiles
andproduct formulations to give
usershyper-personalised recom-
mendations.

Meanwhile,Ajio’sVidbaker tool
convertsstaticproduct images into
dynamicvideoadsatscale—100-
plusvideos inanhour—resulting in
improvedconversionsandhigher
ROAS.Zepto isusingAI-poweredVeo
Craft toaddmotiontostatic images,
cuttingcreativeproductiontimefrom
weekstohours.

Evenluxuryretail—historically
waryofdigitaldilution—isbetting
bigonAI.

LVMH,home toDior andTiffany,
is using agents to support sales
associateswithdeepcustomerhis-
tories. ItsAI tool,MaIA, processes
over 2million internal requests per
monthandhelpswithproduct
design, pricing, andmarketing
personalisation.

Arecurringthemeacrossretailers
—large,mid,andsmall—isadecisive
shift frompilots toproduction.“The
scaleofautomationisexpandingdue
toAgenticAI,withthepotential to
automate60percentofthepro-
cesses,”saysDigvijayGhosh,partner,
consumerproductsandretailat the
consultancy,EY-Parthenon.

AI ispart of retailers’ sales,mar-
keting,HR,finance, customer ser-
vices, and fulfilmentoperations.
Still, the journey isuneven.Accord-
ing toEY,while 34per centof Indian
enterpriseshavecompletedPoCs,
only 15per centhavemoved to
scaleddeployment.

Asretailersdigdeepintodata to
knowwhatshopperswant,howmuch
they invest inAIwilldependonits
impactonsalesandbottomline.As
KapoorofFlipkartputs it: “Thenext
chapterofecommercewillbeshaped
byhowintelligentlyandquicklyplat-
formsrespondtochangingconsumer
andsellerneeds.”

In aworldwhere your camera
can talk to youabout footfall,where
your favourite store knowsyour
exactfit, andwhere a static image
canbe rebornas apersonalisedad,
the retail revolution isnot just digi-
tal. It’s intelligent.And it’s only just
getting started.
vvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvvv
Thewriter isaNewDelhi-based
independent journalist

Bots&Beyond
PART-III
Retail

The concluding part of the series looks at how artificial
intelligence is transforming every aisle with algorithms,
from product discovery to logistics andmarketing

Buy-buyAI

Smart retail
HowAI is being used
Personalised recommendations:To
comprehend buyer needs and
improve conversion rates
Chatbotsandnatural language
processing: For customer services via
AI-powered chatbots and assistants
Adaptiveadvertising:To
auto-adjust pricing based on
customer behaviour
Augmented reality:AI-driven AR
tools to enhance online shopping
experience
Product taggingandcataloguing:
Efficient inventory management
by automating this process
Visual search:To enable users to
search products based on images
rather than text
Sources: Nasscom, industry

Global AI spending
in ecommerce

Note: 2026 onwards are projections
Source: Precedence Research

2025 2026 2027 2028 2029 2030

n spending ($ billion)

9.01
11.21

13.94
17.33

21.54

26.79
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नई विल्ी | गरुुवार, 3 जु्ाई 20254

वड्कलमेर.. दबज़नसे स ट्ैंिि्ड में पका  दशत समाचार ररपो ््ड और फीचर ् खेों क ेमाधयम से बाजारों, कॉरपोरे् जगत और सरकार स ेजडुी घ्नाओं की दनषपक तसवीर पशे करने का पयास दकया जाता ह।ै दबज़नेस स ट्ैंिि्ड के दनय2ंण एवं जानकारी से पर ेपररससथदतयों क ेकारण वासतदवक घ्नाक्रम  दिनन हो सकत ेहैं। समाचार प2 में पका   दशत  ररपो््टों के आधार पर पाठकों दारा दकए जाने 
वा् ेदनवशे और द्ए जान ेवा् ेकारोबारी दनण्नयों के द्ए दबज़नेस स्टैंिि्ड कोई दजममेिारी नहीं ् तेा ह।ै पाठकों स ेसवय ंदनण्नय ् ने ेकी अपकेा की जाती ह।ै दबज़नेस स्टैंिि्ड क ेसिी दवजापन सदिाव में सवीकार दकए जात ेहैं। इनक ेसाथ दबज़नेस स ट्ैंिि्ड न तो जुडा हुआ है और न ही उनका समथ्नन करता है। दवजापनों से संब ंदधत दकसी िी पकार का िावा संब ंदधत दवजापनिाता से ही दकया 

जाना चादहए।  म.ै दबज़नसे स्टैंिि्ड पा.  द्. का  सवा्न  दधकार सुर दकत ह ैदबज़नसे स ट्ैंिि्ड पा.  द्. स ेद् दखत अनमुदत द्ए बगरै समाचार प2 में पका दशत दकसी िी सामगी का दकसी िी तरह पकाशन या पसारण दनदषद्ध ह।ै दकसी िी वयस्त या वधैादनक दनकाय दारा इस पकार का दनदषद्ध काय्न दकए जाने पर िीवानी और फौजिारी काय्नवाही शुरू की जाएगी। 

विविध समाचार

बीएस सूडोकू 5324

कैसे खेिें ? 
हर रो, कॉलम और 
3 क ेिाई 3 क ेिॉकस में  
1 स ेलकेर 9 तक की 
सखंया भरें।

« 
« 
« 
«  
« 

मु श्कि

पररणाम संख्ा 5323

अंजवल कुमारी 
मुंबई, 2 जु्ाई  

 

िा रतीय ररजव्य बैंक दारा हा् में 
वैररएब् रेट ररवस्य रीपो 
(वीआरआरआर) नी्ामी कराए 

जाने के बावजूि बैंदकंग वयवस्ा में शुद 
नकिी मंग्वार को 3.13 ्ाख करोड रुपये 
अदिशेष की सस्दत में पहुंच गई। ररजव्य बैंक 
के आंकडमों के मुतादबक यह 13 जून के बाि 
का सव्वोचच सतर है। 

अदिशेष नकिी  की वजह से ओवरनाइट 
वेटेड औसत कॉ् िर इस समय 5.25 
पदतशत की सटटैंदडंग दडपॉदजट फैसेद्टी 
(एसडीएफ) िर के करीब और 5.50 
पदतशत की रीपो िर से नीचे आ गया है। 
बुिवार को वेटेड औसत कॉ् िर घटकर 
5.27 पदतशत पर आ गई, जो इसके पह्े 
दिन 5.31 पदतशत ्ी।  

बाजार से जुडे दहससेिारमों ने कहा दक केंदीय 
बैंक दारा शुकवार को 7 दिन में पररपकव होने 
वा्ी वीआरआरआर नी्ामी दकए जाने की 
संिावना है। ररजव्य बैंक को वीआरआरआर 
नी्ामी में 84,975 करोड रुपये की बो्ी  
दम्ी ्ी, जबदक उसने 1 ्ाख करोड रुपये 
की नी्ामी रखी ्ी। 

एक सरकारी बैंक से जुडे मुदा बाजार डी्र 
ने कहा, ‘हम शुकवार को 7 दिन की एक और 
वीआरआरआर नी्ामी की उममीि कर रहे 
हैं। इसके बाि ररजव्य बैंक का फैस्ा नकिी 
की सस्दत पर दनि्यर होगा।’ बैंदकंग वयवस्ा 
से अदतररकत नकिी घटाने के द्ए  ररजव्य बैंक 
वीआरआरआर नी्ामी करता है, दजससे 
कम अवदि की िरें नीदतगत रीपो िर के करीब 

बनी रहें। ्ेदकन अदिशेष ्गातार बने रहने 
से ्गता है दक तर्ता को केंदीय बैंक के 
्कय के मुतादबक शुद मांग एवं समय िेनिारी 
(एनडीटीए्) के 1 फीसिी पर रखने के 
द्ए और वीआरआरआर नी्ामी करानी पड 
सकती हैं। बाजार पदतिादगयमों और 
अ््यशाससतयमों को उममीि है दक ररजव्य बैंक 
िैदनक सस्दत के आिार पर बार-बार नी्ामी 
कर नकिी की सस्दत ठीक करेगा। 

दवशेषजमों का कहना है दक तर्ता में 
अदिशेष हा् में हुए सरकारी वयय की वजह 
से िी हो सकता है, दजससे ओवरनाइट िरें 
कम हुई हैं। नकिी संिा्ने के द्ए ररजव्य 

बैंक पा्दमक तौर पर वीआरआरआर का ही 
इसतेमा् करता है। माना जा रहा है दक वह इन 
नी्ादमयमों का आकार बढ़ाएगा और 7 दिन के 
सा् ही 2 या 3 दिन की वीआरआरआर 
नी्ामी िी करेगा। 

आईडीएफसी फसट्ट बैंक की मुखय 
अ््यशासती गौरा सेन गुपता ने कहा, ‘इस समय 
कोई और उपाय दकए जाने की संिावना नहीं 
दिख रही मगर यह सपषट है दक ररजव्य बैंक 
टीआरईपी िरमों को एसडीएफ िरमों से नीचे नहीं 
जाने िेगा। वह नही चाहता दक कॉ् रेट रीपो 
िर के पास आए  कयमोंदक रीपो िर का पूरा असर 
अिी नीचे तक दिखा नहीं है।’ 

उनहमोंने कहा, ‘वे 7 दिन के वीआरआरआर 
्ाते रहेंगे मगर यह नहीं पता दक आगे कया 
करेंगे। वे वीआरआरआर की माता बढ़ा सकते 
हैं और कम अवदि का वीआरआरआर िी ् ा 
सकते हैं।’वेटेड औसत टाई-पाट्टी रीपो रेट 
(टीआरईपी) का कारोबार बुिवार को 5.15 
पदतशत पर हो रहा ् ा, जो मंग्वार को 5.19 
पदतशत ्ा।  

इस सा् की शुरुआत से ही ररजव्य बैंक 
वैररएब् रेट रीपो (वीआरआर) 

नी्ामी, सवैप और ओपन मॉक्केट 
ऑपरेशंस (ओएमओ) के 
माधयम से बैंदकंग वयवस्ा में 
नकिी डा् रहा है। कर जमा 

करने के द्ए िन की दनकासी 
और दविेशी मुदा बाजार में िख् के 

कारण नकिी में आई कमी को िेखते हुए 
ररजव्य बैंक रोजाना वीआरआर नी्ामी 

करा रहा ्ा।  
ररजव्य बैंक ने जनवरी से बैंदकंग वयवस्ा में 

करीब 9.5 ्ाख करोड रुपये दटकाऊ नकिी 
डा्ी है। दिसंबर तक दकल्त से जूझ रही 
नकिी इस कारण माच्य के अंत तक अदिशेष 
में आ गई। डा्ी गई कु् नकिी में 5.2 ्ाख 
करोड रुपये ओपन माक्केट परचेज से आई है, 
जबदक िीघा्यवदि वीआरआर नी्ामी से 2.1 
्ाख करोड रुपये और डॉ्र/रुपया खरीि 
दबकी सवैप से 2.2 ् ाख करोड रुपये आए हैं। 

सा् ही मौददक नीदत सदमत दसतंबर से चार 
खेपमों में सीआरआर िी 100 आिार अंक 
घटा चुकी है। अब सीआरआर 3 पदतशत रह 
गया है, दजससे नवंबर 2025 तक बैंदकंग 
वयवस्ा में 2.5 ्ाख करोड रुपये की 
पा्दमक तर्ता आने की संिावना है। 

ऋण की ततका् ससथदत की 
जानकारी दम्े : राव
सुब्रत पांडा 
मुंबई, 2 जु्ाई  

 
भारतीय ररजव्य बैंक के दडपटी 
गवन्यर एम. राजेशवर राव ने कहा दक 
ऋण की जानकारी िेने की पादकक 
पणा्ी की जगह ततका् या 
वासतदवक समय के करीब 
जानकारी िेने की जरूरत है। इससे 
अंडरराइदटंग की गुणवता सपषट रूप 
से बढ़ेगी और ऋण ्ेने वा्मों के 
ऋण खतम करने या पुनिु्यगतान की 
कार्यवाइयां समयबद तौर पर नजर 
आएंगी। इससे उपिोकताओं का 
अनुिव िी बेहतर होगा।  

राव ने 1 जु्ाई को टांस यूदनयन 
दसदब् केदडट कॉन्ेंस में कहा, 
'अिी ऋण के आंकडे पादकक 
आिार पर उप्बि होते हैं। हमें 
अदनवाय्य रूप से जलिी आंकडे 
दम्ने की उममीि रखनी चादहए। 
वासतदवक समय या वासतदवक 
समय के करीब ऋण से संबंदित 
जानकारी दम्ने पर अंडरराइदटंग 
की सटीकता में सुिार होगा और 
ऋण ्ेने वा्मों के ऋण खतम करने 
या पुनिु्यगतान की कार्यवाइयां 
समयबद तौर पर नजर आएंगी। 
इससे उपिोकताओं का अनुिव िी 
बेहतर होगा।' 

राव के अनुसार ऋण की सूचना 
पखवाडे  की जगह वासतदवक समय 
के आिार पर करने के द्ए 
तकनीक, पोसेस रीइंजीदनयररंग और 
बि्ाव पबंिन में दनवेश करना 
होगा। उनहमोंने कहा, '्ेदकन 
पारिदश्यता, िकता और दवशवास के 
पुरसकार ्ागत से कहीं अदिक हैं।' 

अिी ऋण की सूचना िेने के केत में 
चार कंपदनयां दसदब्, इसकवफैकस, 
एकसपीररयन और सीआरआईएफ 
हाई माक्क हैं।  

सीआईसी सवतंत तीसरा पक 
संस्ान है और यह वयसकतयमों के 
ऋण दववरण, केदडट काड्ट के 
इसतेमा् के तरीके और ऋण से 
संबंदित अनय सूचनाएं सदहत 

दवतीय आंकडमों को संकद्त करता 
है। इसके बाि संकद्त आंकडा 
उसके सिसयमों को साझा दकया जाता 
है। इसके सिसयमों में आमतौर पर 
बैंक और गैर बैंदकंग दवतीय 
कंपदनयां हैं। ऋण िेने वा्े इस 
सूचना का उपयोग ऋण की मंजूरी 
िेने में पापत जानकारी के आिार पर 
करते हैं।  

राव ने  पकाश डा्ा दक आंकडमों 
की यह गुणवता दजममेिाराना ढंगे से 
ऋण िेने की आिारदश्ा है। 
इसद्ए िारतीय ररजव्य बैंक ने 
दनिा्यररत दकया है दक केदडट सूचना 
कंपदनयमों (सीआईसी) को केदडट 
संस्ानमों (सीआई) को मादसक 
आिार पर आंकडमों की गुणवता 
सूचकांक सकोर पिान करना होगा। 
इससे सीआई के आंकडमों की 
गुणवता में सुिार दकया जा सकेगा।  

राव ने कहा दक 'पहचान का 
मानकीकरण' पमुख चुनौती है। 
इसका कारण यह है दक सीआईसी 
सीआई के उप्बि व मानय 
पहचान पत पर आदशत है। उनहमोंने 
कहा, 'हमें  अददतीय उिारकता्य 
पहचानकता्य की ओर बढ़ना 
चादहए, जो सुरदकत, सतयापन योगय 
और सिी पणाद्यमों के द्ए 
सुसंगत हो।' 

ररजव्य बैंक के दडपटी गवन्यर राव 
ने बताया दक िारत के घरे्ू ऋण में 
वृदद हुई है। यह वष्य 2024 में 
सक् घरे्ू उतपाि (जीडीपी)  का 
43 पदतशत ् ा। औसत ऋणग्रसतता 
में वृदद के बजाये उिार ्ेने वा्मों 
की संखया बढ़ने के कारण घरे्ू 
ऋण में इजाफा हुआ है।

बैंवकंग वयवस्ा में ररकॉर्ड नकदी

वशिानी वशंदे 
मुंबई, 2 जु्ाई 

 
केंदीय मंदतमंड् के शोि दवकास 
व नवोनमेष (आरडीआई) के द्ए 
1 ्ाख करोड रुपये के कोष की 
मंजूरी को िेश में शोि व दवकास 
और डीपटेक में दनवेश के द्ए बडे 
पोतसाहन के रूप में िेखा जा रहा है। 

उदोग जगत और संघमों ने इस 
घोषणा की सवागत की है और इसे 
सही दिशा में किम करार दिया है। 
िारत का शोि व दवकास में दनवेश 
्ंबे समय से दचंता का दवषय रहा है। 

 िारत के सक् घरे्ू उतपाि 
(जीडीपी) में शोि व दवकास के 
कोष की दहससेिारी 0.64 
पदतशत है और यह अमेररका, 

जापान और चीन जैसे िेशमों की 2 
से 5 पदतशत दहससेिारी के 
मुकाब्े बहुत कम है।   

कई ्ोग उममीि कर रहे हैं दक 
िारत चीन के 2008 के काय्यकम 
‘्ाउजेंड टै्ेंट प्ान’ के तहत 
पदतिाओं को अपने िेश में वापस 
्ाने की कोदशश व पयास कर 
सकता है। चीन के इस काय्यकम का 
धयेय शोिकता्यओं और उददमयमों को 
िेश में वापस आने और वैजादनक व 
तकनीकी याता में योगिान करने के 
द्ए आकदष्यत करना ्ा। 

3वन4 कैदपट् के संस्ापक 
साझेिार दसदा ््य पाई ने कहा, 
‘उदोग की इचछा है दक यह कोष 
अनुसंिान के द्ए अनुिान पिान 
करेगा और नवाचार के 

वयावसायीकरण के द्ए िन िेगा। 
यह वैसशवक िारतीय पदतिाओं को 
आकदष्यत करने और उनहें िारत में 
पयोगशा्ाए स्ादपत करने की 
अनुमदत िेने की योजनागत 
सफ्ता के द्ए महतवपूण्य कारक 

होगा। यह इसकवटी कैदपट् को आगे 
बढ़ाएगा और िारतीय नवाचार के 
वयवसायीकरण को िी तेजी से आगे 
बढ़ाएगा।’ 

उनहमोंने कहा दक िारत की पदतिा 
को फ्ने-फू्ने और मूलय 

शृंख्ा को आगे बढ़ाने के द्ए 
आिारिूत और नीदतगत सम््यन 
की आवशयकता है। उनहमोंने कहा, 
‘पयोगशा्ाओं और उपकरणमों के 
आयात के द्ए एक् मंजूरी इस 
पाररसस्दतकीतंत को बनाने के द्ए 
महतवपूण्य होगी।’ 

इस योजना की घोषणा 2024 में 
जु्ाई के बजट में की गई ्ी। 
हा्ांदक उदोग जगत के द्ए 
उतसादहत करने वा्ी बात यह है दक 
इस योजना ने िन उप्बि कराने 
के द्ए िो-सतरीय संरचना का 
पसताव दकया है। पिानमंती की 
अधयकता वा्ा अनुसंिान नैशन् 
ररसच्य फाउंडेशन (एएनआरएफ) 
50 सा् के बयाज मुकत ऋण के 
अनुिान को उप्बि कराएगा। 

शोध को आरडीआई कोष से दम्ेगी मिि 
1 िाख करोड के 
कोष से उममीदें 
n भारत क ेसकल घरले ूउतपाद 
में शोि ि विकास की वह्सदेारी 
0.64 प्रवतशत ह ै
n यह अमरेरका, जापान और 
चीन जैस ेदशे्ञों क े2-5 प्रवतशत 
क ेमकुािले कम है

मोवनका यादि 
नई दिल्ी, 2 जु्ाई  

 
केंदीय पतयक कर बोड्ट 
(सीबीडीटी) ने दवत वष्य 2025-
26 के द्ए ्ागत मुदासफीदत 
सूचकांक (सीआईआई)  को  
बढ़ाकर 376 पर  अदिसूदचत कर 
दिया  जबदक यह दवत वष्य  2024-
25 में 363 ्ा। नए सूचकांक का 
उपयोग आक्न वष्य 2026-27 
और उसके बाि के वष्गों में िीघा्यवदि 
पूंजीगत ्ाि के द्ए होगा। यह 
अदिसूचना 1 अपै् 2026 से 
्ागू होगी।  

सीआईआई करिाताओं को 
महंगाई पर संपदत के खरीि मूलय को 
समायोदजत करने में मिि करती है। 
इससे करिाताओं के संपदत बेचने 
पर कर योगय पंूजीगत ्ाि हो जाता 
है। कर व परामश्य कंपनी एकेएम 
ग्ोब् के कर साझेिार अदमत 
माहेशवरी के मुतादबक दवत वष्य 
2025-26 के द्ए सीआईआई 

का सा्ाना संशोिन सीआईआई 
376 है। यह करिाताओं को हर 
सा् में पूंजीगत ्ाि अदिक 
सटीक ढंग से समायोदजत में सकम 
बनाता है। महेशवरी ने बताया, ‘यह 
िीघा्यवदि पूंजी संपदतयमों पर कर 
िेयता को समुदचत रूप से कम 
करता है। यह सुदनसशचत करता है 
दक वयसकतयमों और वयवसायमों क े
वासतदवक ्ाि पर कर ्गाया 
जाए और यह महंगाई के कारण होने 
वा्ी कालपदनक वृदद पर नहीं हो। 
यह िारत में िीघ्यकाद्क पूंजीगत 
्ाि कर के िायरे की दनषपकता 
और पारिदश्यता के द्ए पमुख तंत 
है।  ऐदतहादसक रूप से सीआईआई 
का इसतेमा् िूदम, िवन, आदि 
संपदतयमों के िीघा्यवदि पंूजीगत ्ाि 
के द्ए दकया जाता ्ा।’ दवत 
दविेयक 2024 ने 23 जु्ाई, 
2024 के बाि बेची गई सिी 
संपदतयमों के द्ए सीआईआई का 
उपयोग कर इंडेकसेशन के ्ाि को 
वापस ्े द्या ्ा।

आवतरा िाररयर 
मुंबई, 2 जु्ाई 

 
अपने गैर-जीवन बीमा समककमों से 
पेरणा ्ेते हुए जीवन बीमा पररषि 
ने बुिवार को राषटवयापी अदियान 
‘सबसे पह्े जीवन बीमा’ के 
अग्े चरण की शुरुआत की। 
इसका मकसि बीमा को ्ेकर 
जागरूकता बढ़ाना और िेश में 
जीवन बीमा की पहुंच बढ़ाना है। 
पररषि ने इस पह् पर अग्े 3 वष्गों 
के द्ए सा्ाना 160 करोड रुपये 
तक खच्य करने की योजना बनाई है। 

आदितय दबड्ा सन ्ाइफ 
इंशयोरेंस के एमडी और सीईओ 
कम्ेश राव ने कहा, ‘अग्े 3 
सा् तक हमने हर सा् 150 से 
160 करोड रुपये खच्य करने की 
योजना बनाई है। कंपदनयमों का 
अंशिान एपीई (एनुअ्ाइजड 
पीदमयम इकवीवै्ेंट) के आिार पर 
होगा।  आगे च्कर जैसे जैसे माता 
बढ़ेगी, उप्बि िन िी बढ़ता 

रहेगा।’ जीवन बीमा पररषि ने एक 
बयान में कहा, ‘इस अदियान की 
योजना एक वष्य तक च्ने वा्ी 
पह् के रूप में बनाई गई है। इसका 
उदेशय उपिोकताओं के बीच 
वयवहार में बि्ाव ्ाना त्ा 
जीवन बीमा समािानमों के बारे में 
जागरूकता और पहुंच बढ़ाना है।’ 

दवत वष्य 2024 में जीवन बीमा 
की पहुचं घटकर 2.8 पदतशत रह 
गई, जो दवत वष्य 2023 में 3 
पदतशत ्ी।  दवत वष्य 2024 में 
जीवन बीमा उदोग का कु् पीदमयम 
सा्ाना आिार पर 6.1 पदतशत 
बढ़कर 8.29 ्ाख करोड रुपय ेहो 
गया है। 

बीमा कवरेज बढाने के द्ए 
‘सबसे पह्े जीवन बीमा’  

2025-26 के द्ए ् ागत 
मुदास्ीदत सूचकांक आया

ऋण की सूचना 
पखवाड़े  की जगह 
वासतववक समय के 
आधार पर करने के 
विए तकनीक, पोसेस 
रीइंजीवनयररंग और 
बदिाव पबंधन में 
वनवेश करना होगा 
एम. राजशेिर राि,  
दिप्ी गवन्नर, आरबीआई

“ ”

धुिाक्ष साहा 
नई दिल्ी, 2 जु्ाई 

 
सेंटर फॉर रे्वे इंफॉम्मेशन दससटमस 
(दकस)  ने रे्वे के दडदजट् 
बुदनयािी ढांचे को सुरदकत करने 
और सूचना और संचा्न को 
सुवयवसस्त करने के द्ए िो बडी 
पह् की हैं।  दकस ने 40वें स्ापना 
दिवस की ररपोट्ट में कहा दक इसमें 
िारतीय रे्वे  के द्ए एकीकृत 
सुरका संचा्न केंद और एक 
एनाद्दटकस ढांचा है। दकस ने कहा, 
‘आईआरएसओसी के काया्यनवयन 
से रे्वे की साइबर सुरका दनगरानी 
कमताओं में काफी वृदद होगी। इससे 
सुरका सूचना और इवेंट मैनेजमेंट 
जैसे उननत सुरका समािानमों की 
तैनाती के माधयम से पता ्गाने में 
्गने वा्े औसत समय व 
पदतदकया िेने में ्गने वा्े औसत 
समय में कमी आएगी।’

रेलवे का  
एआई आधाररत   
सुरका केंद्र

 ऐसे बीते शुक्ा के 7 दिन
पृषठ 1 का शेष... 

 
आईएसएस पर शुक्ा के पहुंचने 
के तीसरे दिन और इस अदियान के 
पांचवे दिन मॉडू् कयुपो्ा से 
कुछ फोटो द्ए गए।  

शुक्ा ने अंतररक माइकोएलगी 
पयोग पर धयान केंददत करते हुए 
नमूना बैग तैनात दकया और शैवा् 
की दकसममों की तसवीरें कैि कीं। ये 
छोटे जीव िदवषय में अंतररक 
अनवेषण में बडी िूदमका दनिा 
सकते हैं जो ्ंबी अवदि के 
अदियानमों के द्ए एक स्ायी, 
पोषक ततवमों से िरपूर िोजन सोत 
पिान करते हैं। इसके बाि नयूरो 
मोशन वीआर पररयोजना पर काम 

शुरू हुआ दजसमें अंतररक याती 
वीआर हेडसेट पहनते हैं और 
धयान-आिाररत काय्य करते हैं।  

जैव दचदकतसा पयोगमों से ्ेकर 
उननत पौदोदगकी के पिश्यन तक इस 
अदियान के सिसय सफ्तापूव्यक 
आगे बढ़ रहे हैं।  

 छठे दिन (सोमवार) शुक्ा ने 
मायोजेनेदसस अधययन के द्ए 
ए्एसजी में कमान िी संिा्ी। 
कंका् पेशी की  दश   द््ता के पीछे 
के आणदवक माग्गों की पहचान कर 
यह शोि ्ंबी अवदि की अंतररक 
याता के िौरान मांसपेदशयमों में 
दसकुडन रोकने के द्ए ्दकत 
उपचार में अहम िूदमका दनिा 
सकता है। 

घटाई जाएगी नकदी 
n नकदी अविशेष 3.13 लाख करोड़ 
रुपय ेपहुचंने स ेिीआरआरआर 
नीलामी की सभंािना  
n अविशेष की िजह स ेओिरनाइट 
िटेडे औसत कॉल दर इस समय 5.25 
प्रवतशत एसडीएफ दर क ेकरीि और 
5.50 प्रवतशत रीपो दर स ेनीच े
n अथ्थशास्Mय्ञों का कहना है वक 
ररजि्थ िैंक 2 वदन या 3 वदन 
की िीआरआरआर 
नीलामी भी कर 
सकता ह ै

n विशेषज्ञों क ेमतुाविक हाल क ेसरकारी वयय की िजह स े
अविशेष की स्थवत में िैंवकगं वयि्था में नकदी
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